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RESUMO

O presente trabalho pretende compor uma andlise de discurso do titulo Cidade
Maravilhosa, sensivel as articulacbes conjunturais. Tratamos 0 Rio de Janeiro em
trés momentos institucionais eloquentes, o primeiro dele como sede do poder
federal, em seguida como cidade-estado e a cidade pés-fusédo. Partimos da origem
da associacdo do Rio de Janeiro a uma cidade maravilhosa como um efeito da
producao literaria do inicio do século XX, estimulando um imaginario urbano e
moderno. Do Rio de Janeiro estado da Guanabara abordamos a ideia de Cidade
Maravilhosa como estratégia politica de construcdo identitaria, em uma reacao a
perda da capitalidade. Por fim, tratamos da Cidade Maravilhosa como titulo
adaptado as conveniéncias de uma gestao urbana que posiciona o Rio de Janeiro
entre as principais cidades da economia mundial. A intencao é refletir o termo
Cidade Maravilhosa como uma construcao discursiva dinamica, informada pelas
transformacgdes urbanas, atuacgdes politicas e orientagdes econémicas.
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Introducao

Os discursos sao instrumentos motrizes das relagdes sociais. Em
acréscimo a tal perspectiva, consideramos que o conjunto de transformacdes
gue caracterizam o que compreendemos por modernidade, énfase seja dada
ao alastramento dos ideais civilizado e urbano, ocorrem em par com a

multiplicacéo, sofisticagéo e maior partilha de discursos.

Dando crédito a ordem subjetividade na dinamica urbana, o presente
trabalho pretende produzir uma andalise de discurso do termo "Cidade
Maravilhosa". Para tal, sistematizamos a compreensdo dos elementos
articulados em cada periodo institucionalmente expressivos para o Rio de

Janeiro, sugerindo significados e fun¢des ao termo em questéo.



Iniciamos nossa analise no Rio de Janeiro como distrito federal, sede
provisoria do poder administrativo e espaco de peso simbdlico na construcéo
da identidade nacional na recém instaurada republica. Na sequéncia,
abordamos o Rio de Janeiro como estado da Guanabara, quando da
transferéncia do distrito federal para o planalto central, interagindo com uma
politica centralista e dialogando com o ideal desenvolvimentista. Finalizamos
com a versdo mais atual do Rio de Janeiro, ente federado em uma orientacao
politica descentralizada, municipalista, com foco na autonomia e interacdo

amistosa com o mercado.

Sensivel a conjunturas, a andlise parte da sensibilidade das cronicas
do inicio do século como um repertério que lanca a sociedade em novos
padrdes. Avanca pela construcdo identitaria no ambito politico como base em
um projeto de coesao e fortalecimento no ambito local e posicionamento no
qguadro nacional. Alcanca por fim o termo Cidade Maravilhosa como titulo que
qualifica e singulariza o Rio de Janeiro no cenario nacional por um lado, e 0
dinamiza entre as principais cidades da economia mundial por outro.
Articularemos, portanto, o processo de producdo e interpretacdo discursiva
numa investigagao que considera a mudanga da linguagem como constitutiva
das mudancas sociais, culturais, politicas e econbmicas, conforme sugere
Fairclough (2001).

Com a andlise pretendemos suspender a Cidade Maravilhosa do
senso comum, propondo reflexdes sensiveis ao processo de producéo,
interpretacdo e difusdo de ideias, contextualmente referidas. A intencéo é
lanca luzes sobre as estratégias discursivas em torno da producédo do
urbano, conferindo relevancia ao imaginario e situando o discurso no ambito

de poder.

A Capital da Republica

Buscamos a origem do termo Cidade Maravilhosa. Sobre a primeira
referéncia a cidade do Rio de Janeiro como Cidade Maravilhosa, ficaremos

em divida quanto a um registro preciso e inequivoco.



Uma publicacdo impar, de um autor entusiasta e renomado na

intelectualidade brasileira, € "O Rio de todos os Brasis: uma reflexdo em
busca da auto-estima". A obra examina o Rio de Janeiro como lugar,
memoria, representacdo, sonho e projeto global no imaginario nacional e
local, visando contribuir para os debates sobre a cidade. E logo na introducéo

Carlos Lessa afirma que:

" O Rio como projeto e sonho foi, na virada do século, a
condensacdo do Progresso, tendo na largura das avenidas, na
opuléncia dos bulevares, no faiscar da iluminacdo noturna e no
circular elegante pela Avenida Central uma comprovagéo
inequivoca. A popula¢do, nas calcadas, teria a demonstragdo
concreta da modernidade do brasileiro. A Republica fez do Rio o
espelho da nacdo como futuro feito presente.

Esta foi uma operacdo extremamente bem sucedida: o Rio como
cartdo de visitas do pais e certiddo de brasilidade, como lugar Unico
que combinava a natureza tropical com a modernidade urbana, foi
batizado Ville Merveilleuse pela francesa Jeanne Catulle Mendes,
em 1912. Com a marcha de André Filho para o Carnaval de 1935,
consagrou-se o epiteto como "hino oficioso" da cidade" (LESSA,
2000, p.13)

Mas selecionaremos uma aparicdo que goza de maior prestigio na
literatura académica, nos registros do poder publico e no saber popular. A
porta de entrada na Cidade Maravilhosa se dara pela imagens criadas e
propagadas no inicio do séc. XX pelas cronicas, forma literaria, caracterizada
pela perscrutagdo do cotidiano em uma escrita &gil, popularizada em

periodicos.

Sem tirar o mérito de uma variedade de formas literarias, mesmo antes
da Republica as cronicas tiveram um papel singular no Rio de Janeiro. Sobre
a singularidade da crénica em relagdo a cidade, Beatriz Resende (2001)

afirma que:

"Ha entre o Rio de Janeiro e a crdnica uma tal afinidade que chega
a ser dificil escrever a historia da cidade sem se evocar - desde os
primeiros viajantes que adentraram maravilhados a baia - um dos
numerosos cronistas que, tendo ou ndo nascido aqui, dela falaram
(RESENDE, 2001, p.11)

E considerando as crbnicas entre o final do séc. XIX e inicio do século

XX, trabalhamos com a hipétese de que tal forma literaria cumpriu,



minimamente, duas funcdes. Por um lado atuou ampliando a producéo
literaria e o gosto pela leitura, informando e condicionando a populagédo para
uma nova ordem, urbana e moderna. Por outro lado serviu de registro do
assentamento da modernidade e habitos urbanos, especialmente ao construir

e confundir a imagem da capital com a imagem do pais.

Retornamos ao final do séc. XIX, e esbo¢cando um contexto em que a
efervescéncia cultural, embalada pelo ideario da modernidade, animou
cronistas a um movimento paradoxal. Nesse movimento, a producdo de
cronicas na cidade deu lugar a cidade cronica. Especialmente por conta do
impulso da imprensa livre, a cidade deixa de ser o objeto, palco ou cenario do
gue se conta e passa a ser 0 sujeito, sendo contada. E justamente nessa
mudanca de foco dos cronistas € que pincamos o0 aparecimento da referéncia

ao Rio de Janeiro como a Cidade Maravilhosa, na crénica de Coelho Neto.

Coelho Neto publicou o “artigo 'Os sertanejos', na pagina 03, do jornal
'A Noticia', edicdo de 29.11.1908” (CAMPOS, 1965, p. 76), "A Cidade
Maravilhosa", que posteriormente foi reunido em livro. Conta a historia de
Adriana, uma professora de uma povoacdo em Barretos. Descreve
longamente Barretos, como uma localidade calma, onde se vé poeira e bois
passando, s6 se ouve o0 coachar dos sapos e nada acontece. Adriana vive o
dilema de se dedicar aos estudos para alcar boa carreira ou ceder as
cobrancas do pai para esquecer os delirios e se arranjar com casamento e

trabalho.

Levando adiante os estudos, Adriana arranja um contato politico que
Ihe agiliza uma vaga como professora, em um povoado distante. Indo morar
em um quarto de pensédo, conhece um pintor viajante. JA podemos considerar
0 pintos como o elemento metaférico que leva e tras imagens de lugares

diferentes, sujeito que comporta, reproduz e dissemina imagens.

Por estarem numa mesma penséo, Adriana e o pintor se aproximam e
se alongam em conversas. O pintor fala do Rio de Janeiro e seduz a

professora interiorana para la ir morar com ele, pois la poderiam ser felizes.



Numa noite de maior entrosamento o pintor a leva pela mé&o para a beira de

uma estrada, alude para um fogaréu longinquo e exclama:

"- Linda cidade.

- Onde? perguntou Adriana. E ele apontou o horizonte.
- Ali, pois entdo? Cidade Maravilhosa! Cidade do
sonho, cidade do amor. " (NETTO, 1928 ,p.17)

A crbnica logrou significado no inconsciente coletivo pela exaltacdo do
Rio de Janeiro como cidade maravilhosa. Mas a historia ndo termina na cena
de magia e encantamento. O desfecho ignorado, de cunho dramatico, € o
sumico do pintor, que deixa Adriana angustiada. Decidida, na companhia de
uma amiga vai até a Cidade Maravilhosa, e de perto se depara tdo somente
com os vestigios da queimada que vira encantada ao longe. Assombrada
pela memoria da noite de magia e seducdo, se pde a chorar, sendo
confortada pela amiga que a leva de volta para casa.

A captura do titulo Cidade Maravilhosa da crénica de Coelho Neto
sugere que o pictdrico € o que confere magia, que alimenta o imaginario, que
faz sonhar, que faz amar. E que a realidade, ao contrario, assombra. Essa
segunda parte, talvez menos empolgante, nunca ganhou expressdao no
inconsciente popular. O caso é que a cidade do Rio de Janeiro se consagrou
como maravilhosa, a despeito da cultura letrada ser uma realidade pouco

abrangente e o autor da crénica uma persona non grata a época.

As cronicas parnasianas de Henrique Maximiliano Coelho Neto® eram
caracterizadas pela pompa e formalismo, sem regular artificios retoricos.
Inspirado no consagrado estilo literario francés, adaptava as paisagens a
textos, primando por elementos como a poesia, ritmo, harmonia e beleza. Em
"A Cidade Maravilhosa" o cronista descreve Barretos como uma povoacao
triste, de casas espacas, cujos ruidos eram o de sapos, grilos e mugidos,

pintando uma paisagem na qual, em suas palavras, 0os sonhos eram

1 Mencionamos no primeiro capitulo que o autor foi homenageado, dando nome a um bairro da Zona
Norte da cidade. Como nosso trabalho se dedica a discursos, histéria e memoria. Mesmo que a
informacdo ndo caiba na fluidez do texto que estamos compondo, por questdes temporais e articula¢des
em eixos tematicos, ndo nos furtamos de explorar o fato de que a populagdo do Rio de Janeiro também
se articula na producdo discursiva com apelo a histéria e memoria. E uma amostra dessa articulacdo
pode ser conferida em um blogger chamado Coelho Neto: Memoérias de um bairro.
https://coelhoneto.wordpress.com (visitado em 01 de Novembro de 2015)



desfeitos. Ja o Rio de Janeiro, embora nédo seja descrito, era vislumbrado em
oposicdo a Barretos, deixando a composicdo da cidade a cargo do

imaginario.

A obra de Coelho Neto era saboreada e exaltada pelos avidos e
requintados leitores da fina flor da sociedade carioca. Escusado dizer que
este apreco ndo era um consenso, e pertinente lembrar que o periodo era
marcado por tensdes politicas que reverberavam no plano cultural. Ousando
uma sintese, a cultura era um campo de disputas no qual de um lado se
alinhavam ideais inspirados na arte classica e conservadora, e de outro lado
ideais de rupturas artisticas que flertavam com a valorizagdo de uma

identidade nacional.

Como capital da Republica, o Rio de Janeiro era tanto o palco quanto
o elemento privilegiado para as disputas politicas e culturais protagonizadas
por conservadores e modernistas. E pela juncédo de elementos e dinamica do
contexto € de se intuir que Coelho Neto tenha se tornado um alvo para
criticas. A tomar pelos habitos que cultivava, contetdo e forma do que
produzia, e publico ao qual se destinava, pesavam-lhe as acusacdes de que
seu trabalho era tdo casado com o estilo que se divorciava da literatura como
elemento de transformacé&o social, uma vez que todo capricho na forma nao

incorporava como questao o politico, o social ou o moral.

Ndo tomando tal acusacdo com o peso de conclusiva, cumpre
apresentar também contetddos que nos fornecam uma compreensdo mais
ampla sobre o autor em seu tempo. Coelho Neto foi um autor que reagiu

contra a producao literaria como descricao agil da realidade e do cotidiano.

Em seu tempo a crbnica tornou-se um género que se destacou no
gosto do leitor, incitando os editores a buscéa-las entre os escritores. E
Coelho Neto, por seu gosto, cultuava a forma parnasiana, valorizava a
imaginagdo em detrimento da observacdo do cotidiano e produzia textos
salpicados de termos raros. Por tal, sua escrita era qualificada como
enfadonha, sobre sua inspiracdo diziam faltar trivialidade, e o excesso de

termos pouco usuais era tomado como um mero exibicionismo intelectual.



Apesar do firme posicionamento literario, a necessidade de prover
recursos falou mais alto, e Coelho Neto se adaptou as crénicas, mas nao
sem marcar nelas algum teor romantico ou naturalista, conforme apreende-se
em "A Cidade Maravilhosa". E dando ouvidos as vozes em defesa do autor,
Fountoura (1944) afirma que "Eu prefiro ver néle um puro idealista que
deveria ter vivido numa época em que o Estado alimentasse os génios, como
Deus alimenta os passaros para que cantem sem a miséria das contas a
pagar. "(FONTOURA, 1944, p.124).

A dindmica que nos fala é que na améalgama entre as pelejas politicas
e a pujanca cultural, a Cidade Maravilhosa acabou sendo adaptada para o
radio, veiculo de maior difusdo, em que pese o conteudo acessivel a
populacdo pouco familiarizada as letras. Em um programa de radio chamado
"Crbnicas da Cidade Maravilhosa" César Ladeira lia textos escritos por
Genolino Amado. O programa alcancou e agradou grande publico, em nivel
nacional, e seu titulo e conteldo envaidecia e inspirava a capital da republica
(COSTA, 2001, p.143).

Inspirado no titulo do programa de radio, no carnaval de 1935 a
Cidade Maravilhosa novamente ganha o inconsciente coletivo, desta vez
numa marcha composta por André Filho, gravada pelas irmas Carmem e
Aurora Miranda. O langamento da musica Cidade Maravilhosa ocorreu na
"Festa da Mocidade”, sem grande repercussdo. E no carnaval do ano
seguinte foi inscrita no Concurso de Carnaval da Prefeitura da Cidade do Rio
de Janeiro, alcancando o segundo lugar. Na letra da musica de André Filho, a
Cidade Maravilhosa é clamada repetidas vezes, cheia de encantos mil, como
coragéo do Brasil. E no miolo menos cantado a cidade € descrita como bergo
do samba e lindas cancdes, jardim florido de amor e saudade, terra que a
todos seduz, ninho de sonho e de luz. Antes do inédito, apreende-se o amor
e 0 sonho como elementos recorrentes, e nesta altura j4 caracteristicos da

Cidade Maravilhosa.

Do primeiro momento, do Rio de Janeiro como distrito Federal, a
analise sublinha o termo Cidade Maravilhosa no plano politico e cultural, no

ideario da cidade como espaco modernizado. Considerando a literatura, a



musica, os periddicos e a radiofusdo, novos habitos que séo incorporados,
caracterizando a relacdo das pessoas com a metropole, Simmel (1903), e a
poténcia de instrumentos de propagacdo de ideias forjando uma esfera
publica. E o imaginario do Rio de Janeiro mesclava uma identidade local em
favor de uma identidade nacional, na medida em que o Rio de Janeiro servia

de palco para as encenacdes e disputas, politicas e culturais, do pais.

O Estado da Guanabara

Em 1960 o Rio de Janeiro deixa de ser a capital federal, e a
transferéncia da capital para Brasilia impactou decisivamente a cidade. Do
ponto de vista econdmico, os cofres publicos perdem recursos. Do ponto de
vista politico, a cidade fora esvaziada em poder. E no plano simbdlico, a

cidade perde prestigio, sendo abalada a sua estrutura de espelho da nacao.

Como um arranjo politico para abrandar os impactos da perda da
capitalidade, o Rio de Janeiro tornou-se estado da Guanabara. A juncao
inusitada entre municipio e estado permitia uma maior arrecadacdo, e
favorecia uma estrutura administrativa mais robusta para dar conta da cidade

gue por tantos anos funcionou como distrito federal.

A situacdo mais complicada ficou a cargo da identidade da Rio de
Janeiro. Era impossivel da noite ao dia apagar o longo periodo em que a
cidade exerceu a capitalidade, desde 1763 como sede da colonia, passando
pela corte e império, chegando a republica na virada do século XIX para o
XX. Instrumentalizada fisica e simbolicamente para expressar um todo, a
cidade nédo estava preparada para ser apenas mais uma entre outras
unidades federativas. Era essencial um arranjo que conferisse identificacao,
concisdo e seguranca na transicao institucional, possibilitando projetos que

dinamizassem o presente e inspirassem o futuro.

O que sera do Rio de Janeiro com a mudanca da capital? Essa
pergunta gerou todo o tipo de debate, inundando os jornais, revitas,

programas de radio e as ruas, aticando a verve de intelectuais, politicos e



artistas, cariocas ou ndo. E uma primeira resposta oficial para a consolidacao
da nova fase institucional, ainda sob o governo interino do embaixador Sette
Céamara, em intimo dialogo com a construcdo de uma identidade, foi a
definicdo de um hino oficial. Conforme assinalda Santos (2015):
"Entre os simbolos representativos do novo estado cabe ressaltar a
definicdo do hino oficial. O vereador Francisco Sales Neto, da
Unido Democratica Nacional (UDN), apresentou projeto sugerindo
a escolha da marcha Cidade maravilhosa, de André Filho. O
governador Sette Camara o sancionou através da lei n. 5, de 25 de
maio de 1960. Essa escolha ndo foi unénime, pois essa cancao era

considerada profana e excessivamente popular." (SANTOS, 2015,
p.134)

A rigor, um hino e uma marcha de carnaval, em estilo e fungdo, séo
producdes musicais que guardam distincdes. Os hinos se instituem entre 0s
séculos XIX e XX, com a emergéncia de paises independentes na Europa.
Com estilo musical tipico e tom solene, um hino tem como funcdo politica
sintetizar a nagdo, forjando a unido ao glorificar histérias e enaltecer a
cultura. JA& as marchas de carnaval, consagradas no Brasil mais
expressivamente a partir de 1920, sdo inspiradas nas marchas populares
portuguesas. Uma marcha carnavalesca tem tom popular, melodia simples,
letras burlescas e a funcdo de animar um periodo de festa do calendario

cristao.

O caso é que o Rio de Janeiro adotou como hino?, instrumento de
coesdo e consagracdo de uma identidade, uma marcha de carnaval, cujo
repertério incorpora periodicidade, festejos populares, fantasias, cultos e
encantos. Neste embalo j& pode-se consagrar fluida a relagdo entre a
realidade e a fantasia que sintetizam a cidade do Rio de Janeiro, advertida e

exaltadamente Maravilhosa.

E os esforcos em prol da construcéo de uma identidade para o Rio de
Janeiro prosseguiram no mandato de Carlos Lacerda, primeiro governador
eleito do estado da Guanabara. Com uma atuacdo tdo admirada quanto

detratada, Carlos Lacerda marcou a cidade com malabarismos politicos e

2 Em 2003 0 prefeito César Maia ratificou a can¢do como hino oficial do Rio de Janeiro.



administrativos, e a impetuosidade de sua figura publica no uso perspicaz da

comunicacéao.

A situacdo singular do Estado da Guanabara, sem uma identidade
dissociada da capitalidade e esvaziada por revezes politicos, era um desafio
gue Carlos Lacerda tomou como oportunidade. Por um lado marcou a cidade
estrutural e simbolicamente, com obras de grandes propor¢cdes e acgdes
administrativas de impacto no funcionamento do setor publico; por outro lado

impulsionando sua trajetoria politica com vistas a candidatura a presidéncia.

Sobre as proporc¢des das obras que Carlos Lacerda empreendeu pela
cidade, produzindo significativas mudancas na paisagem, temos em conta as
possibilidades de leitura e compreensao que relacionam o campo politico e
sociail e os registros histéricos. A producdo de imagens, simbolos e discursos
ganha destaque, conforme defende Paulo knauss (2006):

"Os significados ndo s&o tomados como dados, mas como
construgdo cultural. Isso abre um campo para o estudo dos
diversos textos e praticas culturais, admitindo que a sociedade se
organiza, também, a partir do confronto de discursos e leituras de

textos de qualquer natureza — verbal escrito, oral ou visual. E
nesse terreno que se estabelecem as disputas simbodlicas como
disputas sociais." (KNAUSS, 2006, p.100)

Por tal, as obras e estruturas administrativas sdo eloquéntes para a
cidade, sejam as sub-prefeituras para dinamizar a administracéo, o aterro do
Flamengo como impactante na paisagem da Zona Sul, a controversa politica
habitacional de remocdo de favelas em areas nobres e contrugcdo de
conjuntos habitacionais em suburbios, ou a adutora do Guandu mitigando o
antigo problema de abastecimento de agua. Todavia, o destaque fica por
conta dos incentivos do governo da Guanabara no ensejo de comemoracao
do IV Centenério da Cidade.

Para organizar e promover as comemoracdes foi criada a Secretaria
de Turismo e Superintendéncia do IV Centenario da Cidade. O vigor
ritualistico assume na circunstancia a funcdo de fortalecer e propagar a

identidade da cidade e de seus cidadados, em um sentido patrigtico. Sem



contar a confeccdo de souveniers como flamulas, capas de LPs e outros,
com incentivo da prefeitura foram realizados eventos esportivos, musicais,
semindrios, encontros académicos, exposicoes, e até mesmo o desfile das

escolas de samba tematizaram o |V Centenario.

Ainda no ensejo do IV Centernario, Carlos Lacerda inaugura Museu da
Imagem e do Som, na Praca XV, que atualmente nos parece 6bvio mas no
periodo deixou no ar a "excentricidade" de um local para guardar discos e

fotografias.

E uma série de publicagcbes também foram produzidas a titulo de
registro duradouro da efemérite. Com formatos e escritores variados, tinham
em comum a intencdo de resgatar o passado, refletir e evocar o presente, e
almejar auspiciosamente o futuro, decantando uma identidade carismética
para a cidade. E mesmo os desvios dessa formula ndo escapavam dos
nobres propdsitos, afinal, se um escritor ou outro falava mal da cidade, o

fazia desejando o bem.

O impulso a producédo discursiva associada a uma comemoragao
expressa o espectro simbdlico que se envereda na dimensdo ritualistica, com
ordem, estrutura e sentido. No embalo de Cidade Maravilhosa como hino &
apreensivel a tentativa de criar uma identidade, incitando um sentimento de

pertencimento, criando e alastrando um mito sobre a cidade.

E seguindo a vertente de que o sentimento de pertencimento é um
processo calcado na imaginacdo, enfatizamos a producao discursiva como
instrumento no ambito politico. Consideramos a producéo discursiva como
uma trama pautada em uma dindmica historica seletiva, sensivel a
particularidades culturais. Costura-se uma tradicdo comum, que apara as
diferencas e conflitos em prol da unido, aspirando um futuro. Seria como
forjar uma identidade para a cidade e seus habitantes com a funcéo
equivalente a de um nacionalismo. Benedict Anderson (2008) discorre sobre
0 uso da imaginacdo em torno de histéria, tradicdo, culturas, construcdes

identitarias e projetos politicos, encaminhando a compreensao de que o ideal



de nacionalismo € simultaneamente herdeiro do passado e uma nova

realidade.

Retomando o foco para o termo Cidade Maravilhosa, podemos sugerir
gue seu surgimento se deu no bojo de ideais modernos, exaltando o urbano,
imprimindo um novo ritmo, exaltando a beleza, eficiéncia e crenga na razéo,
como um toque de sensibilidade que alentava o homem lancado apartado de
suas referéncias em um novo mundo. E no segundo momento o termo €&
apropriado como uma estratégica politica de peso simbdlico, resignificando o

Rio de Janeiro no ambito local e nacional.

O Rio de Janeiro P6s Fusao

Em Marco de 1975 o estado da Guanabara foi anexado ao estado do
Rio de Janeiro. A fusdo entre os entes federativos foi mais um episédio de
disputas politicas e econémicas que reverberou novamente na identidade da
cidade. Desta vez suscitando debates e reflexdes acerca da vocacédo e do

futuro da cidade do Rio de Janeiro.

Inconformados, os politicos cariocas vociferaram o carater autoritario
da fusdo em um primeiro plano, e a reiterada tentativa de esvaziamento
politico da cidade como pano de fundo. Estavam em disputa duas
orientacdes politicas estanques, sendo uma delas a manutencdo do Rio de
Janeiro como uma cidade farol para a nagéo, e a outra a equiparagao do Rio
de Janeiro aos demais municipios da federacdo, priorizando demandas

universais.

No plano nacional, Brasilia como capital condensava ideais modernista
e simulava uma nova fase politica, compromissada com o desenvolvimento e
consolidacéo da democracia, sem contudo cumprir afuncéo simbdlica de ser
fonte de referéncia para a coesao nacional. Afinal, o Rio de Janeiro n&o
perdeu sua poténcia simbdlica, dividido entre uma identidade nacional e local.



Apesar de revezes econdmicos e politicos, o Rio de Janeiro foi feliz
em investir no simbolico, fecundando o imaginario em torno de seus atributos.
Foi exibido em paisagens, simbolos e cartbes postais, recepcionou
celebridades e eventos nacionais e internacionais, inspirou musica, literatura
e cinema, e se fez questdo para producdes académicas. Ao final da década
de 1990 o Rio de Janeiro gozava do prestigio de uma metrépole mundial por
sua poténcia simbdlica, e amargava o fracasso de sua decadéncia politica,

econdbmica e urbana.

A partir da gestdo do Prefeito Cesar Maia a cidade do Rio de
Janeiro é reorientada, desta vez por uma perspectiva empresarial. A l6gica
do mercado se sobrepbe a légica da cidade, e no lugar do planejamento
urbano entram os planos estratégicos, pontuais, avaliaveis, reproduziveis e
capazes de dar respostas as necessidades de dinamizacdo da economia. Por
tal I6gica as cidades tornam-se atores responsaveis pela producdo de

ambientes atraentes aos grandes capitais mundiais.

E a atualidade da Cidade Maravilhosa diz respeito a necessidade de
posicionamento na economia mundial, em uma competicdo entre cidades
pela atracdo de capitais, conforme assinala Vainer (2000). E sobre a criacao

de ambientes amistosos a atuacdo do mercado, Arantes (2000) pondera que:

"N&o cabe aqui recapitular em detalhe os fatos que marcaram, nos
anos 1970, a grande reversdo dos 30 anos de expanséo do poés-
guerra, sem 0s quais, a faléncia da economia urbana e o colapso
subsequente das cidades continuariam incompreensiveis. Qualquer
que seja no entanto o esquema explicativo do longo descenso da
economia mundial, o fato € que, com o fim da Era do Crescimento,
0 planejamento urbano, destinado por definicdo a disciplina-lo,
simplesmente perdeu seu carater de evidéncia e cifra da
racionalidade moderna, tornando-se o alvo predileto da ofensiva
liberal-conservadora, politicamente vitoriosa a partir de 1979/80.
(ARANTES, 2000, p.21)

Para a criacdo de ambientes amistosos ao mercado internacional a
cidade maravilhosa dialoga em duas frentes, a local e a global. Internamente
inspira consensos e abafa conflitos, tendo na maravilha uma esséncia
mitologica que organiza os conflitos que ndo encontram solucéo na realidade,

Chaui (2001). Externamente, propaga promessas de experiéncias



surpreendentes em um ambiente controlado. A cidade Maravilhosa torna-se
um enredo para discursos misticos, com légica espacial e temporal propria,
de modo a corresponder as expectativas de quem tem recursos para

consumir a cidade.

Tomamos como eloquente no uso do ideario da Cidade Maravilhosa o
Projeto da Prefeitura do Rio de Janeiro, na gestdo do Prefeito Eduardo Paes,
para comemoracdo dos 450 anos da cidade. Na condi¢cdo de produtor de um
discurso oficial da cidade, a prefeitura faz uso consciente e consistente da
prerrogativa de selecionar o que deve ser lembrado, e 0 que convém ser

esquecido.

O projeto se enquadra na perspectiva ritualistica de preservacédo da
memdaria, numa acgao orientada que opera no tempo kairés, do mito e do rito,
0 tempo da oportunidade, em detrimento do tempo kronos, newtoniano,
linear, uniforme, e quantificavel. A acdo é de extrema argulcia e profundo
conhecimento, pois afina com o titulo de Cidade Maravilhosa® uma promessa
de experiéncia da cidade para o mundo e a de identidade para a populacao

local, exaltando virtudes e encobrindo vicissitudes.

Como maquina produtora de discursos, a prefeitura investe na
iniciativa de celebrar os 450 anos da cidade, numa operacdo de monta.
Como simbolo produziu uma imagem que utiliza os numeros 4, 5 e 0 para
compor uma expressdo de satisfacdo. Para divulgacdo do projeto, tem uma
home page que disponibiliza, entre outras informag¢des, um link chamado
marca. Nele ha uma explicacdo do que € a marca, como foi elaborada, o que

significa e um manual de como deve ser usada. Na explicagédo diz:

.. € uma expressao que, além da cara do carioca, é a cara da
comemoracgdo dessa festa. Uma proposta para provocar reflexdes
lidicas sobre quem somos e 0 quanto amamos estar onde
estamos. Ela foi pensada para resgatar o orgulho de pertencer,
através de uma ideia simples e direta: se o carioca € multicultural,
multiétnico e multifacetado, a marca deve espelhar tudo isso.

® Além de Cidade Maravilhosa, o Rio de Janeiro o Rio coleciona outros titulo como o de Cidade Mais
Feliz do Mundo, em pesquisa publicada pela revista Forbes, em 2009; Melhor Destino Gay Global,
eleito pelo canal Logo, da MTV dos EUA, em 2009; primeira cidade do mundo a receber da UNESCO
0 titulo de Patrim6nio Mundial como Paisagem Cultural Urbana, em 2012, e, mais recentemente, 0
prémio de World Smart City 2013.



(http://www.rio450anos.com.br/conheca-a-marca/ em 19 de
setembro de 2014)

Na sugestdo das reflexdes ludicas, a questao do pertencimento € uma
importante chave de interpretacdo da atualidade. A economia é dita
acelerada, as cidades mundiais, 0s espacgos transitérios, as relacdes
dindmicas, a comunicacdo just in time, o mundo conectado. A almagama
caleidoscoépica das nocdes de tempo e espaco conferem novos significados

para um vocabulo mais afinado com a pés modernidade.

Em termos sociolégicos, Bauman (2006, p. 5-9) aborda as reacdes dos
individuos as inconstancias da atualidade, assinalando caracteristicamente
as crises de pertencimento. E que em virtude das inconstancias, construimos
e sustentamos referéncias para nossas identidades em transito, na tentativa
de pertencer, no afa do conforto e seguranca. No caso apresentado da
comemoracao dos 450 anos do Rio de Janeiro, a prefeitura trabalha com
estoques de referéncias e memoria capazes de forjar uma identidade,

simulando a sensacgéo de pertencimento.

Nossos estoques de memodria e desejo de identidade ndo de agora
sdo articulados pelo Estado, teorizados por especialistas, captados pelo
mercado ou pela sociedade. Cabe neste caso a distingdo entre memoria e
histéria de Nora (1981), afirmando a memaoria como fendmeno susceptivel as

lembrancgas e esquecimentos no eterno presente.

Memoria, histéria: longe de serem sindnimos, tomamos consciéncia
que tudo opde uma a outra. A memoria é a vida, sempre carregada
por grupos vivos e, nesse sentido ela esta em permanente
evolucdo, aberta a dialética da lembranca e do esquecimento
inconsciente de suas deformacgdes sucessivas, vulneravel a todos
0s usos e manipulacdes, susceptivel de longas laténcias e de
repentinas revitalizagées. A histéria € a reconstrucdo sempre
problemética e incompleta do que nao existe mais. A memaria € um
fenbmeno sempre atual, um elo vivido no eterno presente; a
historia uma representagdo do passado. (NORA, 1981, p.9)



E conforme consta no Projeto de Comemoracédo dos 450 do Rio de
Janeiro, trata-se explicitamente de um projeto instituido dentro do Programa

de Valorizacdo da Memodria e da Cultura Popular Carioca.

Em complemento ao aniversario da cidade, no ambito do mesmo
programa, em 22 de Maio de 2014, o Prefeito Eduardo Paes publicou no
Diario Oficial um Decreto que determina que os alunos das escolas da rede
municipal de ensino cantem o hino oficial da cidade, "Cidade Maravilhosa",
uma vez por semana. Diga-se de passagem, o apelo a memadria como um
fenbmeno em atividade é tdo imperioso que na vitalidade dos versos da
musica a cidade se perpetua como coracao do Brasil, e nem se torna questéo

o fato do Rio de Janeiro ndo ser mais a capital da republica.

Em paralelo com o investimento na comemoragao dos 450 anos da
cidade, convém mencionar a perversdo das noc¢des de tempo e espaco nos
discursos dos projetos da prefeitura. Enquadraveis nos novos padrdes de
planejamento urbano, as parcerias publico-privado, intervencfes pontuais,
proliferacdo de instrumentos e instituicbes de suporte a projetos e a
desregulamentacao ou flexibilizacdo de normas visando dar celeridade aos
processos também lancam méo dos discursos em torno do imaginario da

cidade.

Mencionaremos o caso dos museus. A antropéloga Regina Abreu”
trabalha na ordem das alteridades na cidade, a partir de uma antropologia
dos museus. Afirma que os museus sdo fendbmenos sociais e por eles é
possivel ler a sociedade. Percebe que por ter sido capital da Republica, o Rio
de Janeiro concentra um numero consideravel de museus. Estes eram
espacos privilegiado para as encenacdes do nacional, como um espelho da

republica, reunindo elementos e construindo narrativas histéricas, cujo

4 Regina Abreu é antropologa, professora associada do Programa de P6s-Graduagdo em
Memoria Social e da Escola de Museologia da Unirio. lider do Grupo de Pesquisa Memodria,
Cultura e Patrimbnio cadastrado no CNPg. pesquisadora do CNPq e realiza o Projeto
Museus do Rio com apoio da Faperj e da Secretaria Estadual de Cultura do Rio de Janeiro:-
<www.museusdorio.com.br>. Autora de ensaios e livros sobre museus e patriménios, entre
0s quais o livro Memoéria e Patrimbnio: Ensaios Contemporaneos, RJ, Editora Lamparina,
2009. abreuregin@gmail.com



sentido era o de que memoria do passado inspirasse o futuro. Na década de
1980 o foco dos museus mudou, segundo a autora, um tanto ao sabor da
orientacdo municipalista da constituicdo. A partir de entdo os museus das
cidades passaram a encenar a propria cidade. E a competicdo entre as
cidades captou esse potente instrumento de propaganda, como bem
demonstram o0s planejamentos estratégicos em geral, e a Operacdo
Consorciada Porto Maravilha em especifico, com o Mar e o Museu do
Amanha.

No caso do Mar, o museu foi inaugurado em 2012, é regido por um
Planejamento Estratégico, e tem como proposta ser um paradigma na arte,
educacdo publica e cidadania cultural. Segundo consta no documento

disponivel no site do museu:

"A cidade do Rio de Janeiro é o ponto de partida do
MAR. Seu programa inclui pensar a formacgéo e a
histéria da cidade, lancando-se criticamente sobre o
presente e suas perspectivas de construgao do futuro.
Articulando dimensdes simbdlicas e imaginarias, o
Museu enraiza-se no Rio por meio de sua localizagao,
arquitetura, programa de exposicbes e atividades
diversas, colegao, biblioteca, escola." (Planejamento
Estratégico disponivel em
http://www.museudeartedorio.org.br/sites/default/files/p
lanejamento_estrategico_mar.pdf)

O conteudo do planejamento € claro e inequivoco quanto aos objetivos
que pautam o uso do referido equipamento cultural. Sem acervo fixo, o Mar
trabalha com empréstimos ou doacdes, abrigando exposi¢des, encenando ja
na gestdo® uma franca analogia & memdria efémera da cidade, que esta em

permanente mudanca.

Ao discorrer sobre os museus como atracdes em areas revitalizadas

alcancamos a perspectiva da economia das experiéncias®. Trata-se de um

>A gestdo do museu é feita pelo Instituto Odeon, uma instituicdo privada de carater cultural
sem fins lucrativos. Fundada em 1998 por Carlos Gradim e Yara Novaes, a Odeon destaca-
se por sua proposta de buscar revelar o homem contemporédneo em meio a suas angustias,
aspiracfes e pensamentos, através de uma linguagem prépria.

®  PEIXOTO, Paulo (1995), “A seducdo do consumo. As novas superficies comerciais
urbanas”. Revista Critica de Ciéncias Sociais, 43, 147-170.



apelo para o mobiliario, a arte publica, a coloracédo, a fachada, a um lugar
certo para a natureza, a iluminacdo e demais artificios que falem ao
sensorial, exaltando afetos ao forjar uma experiéncia singular e memoravel,
casando o social, o cultural e o econdbmico ao fazer das experiéncias um

valor no city bussiness.

O Museu do Amanha é um outro equipamento no perimetro do Projeto
Porto Maravilha que se apresenta e torna visivel aspectos da vida social, ou
mais especificamente do projeto politico e econémico imperioso no Rio de
Janeiro. O nome do equipamento instaura por si um paradoxo, ao se
identificar como museu, ou seja, um lugar privilegiado compor e disseminar
histéria, e ter como tema o amanhd. Ensaia um descolamento da

compreensao temporal em presente, passado e futuro.

O projeto é fruto da parceria entre o0 municipio e a Fundacdo Roberto
Marinho, com o Banco Santander e o Governo do Estado, tendo o custo
estimado de R$ 130 milh6es em 2011, previsto inicialmente para 2014. Em
2014 o custo foi para R$ 215 milhdes, e a previsédo para 2015. Trata-se de
uma vultuosa obra arquitetbnica, de 12,5 mil metros quadrados, assinada
pelo arquiteto espanhol Santiago Calatrava, as margens da baia de
Guanabara.

A funcdo do Museu do Amanha aproxima-se menos de um museu e
mais de uma central de visitacdo para exposicado de conteudos das dinamicas
gue transformam a vida na terra (clima, biodiversidade, longevidade,
populacdo, DNA, cidades, consumo, conhecimento e até projecdo de um
conceito de futuro ideal), com énfase nas experiéncias de interatividade,

sugerindo como sera a vida nos préximos 50 anos.

Promove-se assim, com um elemento arquitetbnico de enorme
potencial simbdélico, com grande impacto paisagistico, com a promessa de
uma experiéncia de interatividade. Tanto quanto ou até mais que o Mar, o

Museu do Amanha se insere no contexto da economia das experiéncias.



E ndo ficam por ai os projetos da prefeitura no rastro do titulo Cidade
Maravilhosa. A escolha dos nomes de alguns projetos da prefeitura, como
Cidade Olimpica, Porto Maravilha, Bairro Maravilha, Fabrica de Escolas do

Amanhd, Escola do Amanh&, nos remetem a ideia de abafamento do

presente e a incitacdo dos desejos, do arrebatamento, do éxtase.

Ainda nas reflexdes sobre os discursos que alteram a noc¢ao de tempo,
sugerimos na Cidade Maravilhosa a adesdo ao tempo da economia mundial,
em que o presente € uma experiéncia fluida que valoriza e anseia o futuro.
Subsidiaria a tal perspectiva, aspirando a alcunha de Smart City, a prefeitura
investe na coleta, difusdo e analise de informacdes, firme em trés propésitos,

sendo estes a informacéo, o aperfeicoamento e a previsao.

Com o uso de BigData e o investimento em TI, a gestdo municipal
encena um didlogo em duas questfes decisivas para a concretizacdo do
ideal democratico, sejam eles a transparéncia e a participacdo. O cidadao
tanto tem acesso as informacdes produzidas e geridas pelos érgéos publicos,
guanto passa a ser um colaborador, na medida em que informa as
demandas, auxiliando o municipio a buscar solu¢des. No conjunto de acbes

da Smart City ganham destaque o Carioca Digital, LabRio e Data Rio.

Em contraste com o discurso do poder publico em torno da Cidade
Maravilhosa, que inspira uma cidade de experiéncias, futurista, palco de
grandes eventos, que se mune de informacgdes para controlar o futuro, a
populacdo também encena seus discursos, ainda que em uma esfera de

atuacéo distinta e com leituras nem sempre t&o Obvias.

Um exemplo dos embates discursivos em torno da Cidade Maravilhosa
se deu em um dos cartdes postais da cidade, as praias da Zona Sul. Em um
final de semana de calor intenso e praias lotadas, arrastbes e quebra-quebra
antecederam a acgéo de retirada de linhas de 6nibus. A imprensa noticiaou 0s
dois eventos, isoladamente. O que estava em pauta era a ordem publica, em

uma noticia ordenando o transito, em outra combatendo o vandalismo.

Outro embate discursivo ocorre por conta dos preparativos da cidade



para os Jogos Olimpicos. A remocao de familias de areas especificas da
cidade para a construcdo de equipamentos para o evento olimpico néo leva
em conta as historias, tradicdes, memorias e afetos. No entanto, entre 0s
argumentos que legitimam a recepcdo de grandes eventos, além da
indiscutivel dinamizacdo da economia, estd a melhoria das estruturas
urbanas e o apelo a memoaria, na construcdo de um lugar espetacular, digno
de um evento que entra para a histéria da cidade. Os Deuses do Olimpo

engolem os "homens simples™.

No enredo maravilhoso, o passado, o presente e o futuro sdo tempos
oportunos. Apagam memdarias do passado para construir memorias no futuro,

abafando o presente. No mais, a cidade é maravilhosa.

Consideracbes

Ao considerar as experiéncias do Rio de Janeiro urbano, desde o
inicio do século XX até aos dias atuais, o termo Cidade Maravilhosa inspira
discursos sobre a cidade. No entanto, os discurso sintomatizam as questfes
culturais, sociais, politicas e econémicas de cada periodo institucional da

cidade.

Enquanto capital da Republica a Cidade Maravilhosa fertilizou o
imaginario e embalou a populacdo no ideario moderno e urbano, fundindo a
identidade local com a identidade nacional na producdo de um espaco

simbdlico.

Quando da transicdo da capital para Brasilia a Cidade Maravilhosa

serviu de base para a producéo de uma identidade local, para a coeséo e

" Inspirado em Lefebvre, José de Souza Martins, em “A Sociabilidade do Homem Simples”,
conduz uma reflexdo sobre as classes populares e as situacdes de risco que incitam a
percepcao critica e a integracdo social.



animo em projetos de fortalecimento no quadro nacional, tendo como pano

de fundo embates politicos.

No pos fusdo a Cidade Maravilhosa serve de enredo para discursos de
persusao local, nacional e internacional. Se afina com as orientacbes da
economia mundial, na perspectiva do empreendedorismo urbano, produzindo
discursos analogos a mitos, em que sobressaem a manipulacédo das noc¢oes

de tempo e espaco.

A Cidade Maravilhosa nasce da sensibilidade individual, avanca pelo
gosto popular e é apropriada pelo poder publico, de modo eficiente mas nédo
exclusivo. A Cidade Maravilhosa ndo tem um unico significado e seu uso nao
€ uma prerrogativa do Estado. Ha conflitos, deslizamentos em torno dos

usos, significados e fungfes do termo. Tantos quantos inapreensiveis.

O que é preciso dizer é que o discurso sobre a cidade é uma coisa, e a
cidade outra. O Rio de Janeiro sempre conviveu com questdes tipicas das
grandes metropoles como problemas de abastecimento de &agua, esgoto,
poluicdo, transito, violéncia e, consequentemente, crises politicas. Por tais
problemas é equiparavel a um grande nimero de municipios do pais e a toda

e qualquer metrépole do mundo.

Mas faltando atributos fisicos, estruturais ou administrativos que
distinguam a cidade, sobra imaginario, perspicacia discursiva e eficiéncia
simbdlica, consagrando o discurso no ambito do poder e o imaginario em par

com a realidade.
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